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1.1

L'essence >
Personnalité

Les mots-clés de la personnalité servent a décrire avec
sensibilité les traits, les comportements et les caracté-
ristiques uniques du projet pour définir son ambiance
générale et ses comportements.

Collaborative
Responsable
Proactive
InNovante
Engagee
Humaine
Audacieuse
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1.2

L'essence >
Ton

Le ton est la maniére dont la marque s’exprime, que ce
soit a travers son langage, ses communications écrites
ou ses interactions. C'est un atout essentiel pour enca-
drer le travail de rédaction.

Accessible
Competent
Visionnaire
Representatif
Rassurant
Vulgarisateur
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1.3

L'essence >
Allure

Les mots-clés de l'allure servent d'ancrages au pro-
cessus créatif et influencent I'ensemble des éléments
visuels de la marque (logo, icénes, illustrations, images,
typographies, couleurs, etc.).

nnovant
Epure
Encadrant
ransparen
Horizontal
Collectif
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2. L'identité
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2.1

Lidentité >
Logo principal

cartcgene
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2 2 L'identité > Le logo renversé utilise la version bicolore pale. la demande spécifique d'un fournisseur ou d'un
L]
Logo principal renversé Les logos blanc ou noir 100 % sont utilisés unique-  partenaire.
ment lorsque c’est une nécessité, par exemple a

cartcgene
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2.3 Lidentité >
Construction et normes d‘utilisation

Grosseur minimale Construction et zone de protection

qut/:gene Hauteur minimale: 0,25 po

cartcgene
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2.4

L'identité >
Logo secondaire

Le logo secondaire met I'emphase sur les lettres
clés du logo pour en faire une version plus concise
et condensée. Celui-ci peut étre utilisé comme
rappel lorsque le nom long est déja inscrit dans un
document, ou encore lorsque le logo principal ne

peut étre utilisé a sa taille optimale.

Le logo secondaire peut participer a la reconnais-

sance de l'organisme sur le long terme, mais ne

doit pas remplacer le logo principal qui permet de

faire rayonner le nom complet.

Cartagene

Guide de normes

P11


https://bonnecompagnie.coop/

[ ité Le logo secondaire renversé utilise la version bi- ar exemple a la demande spécifique d'un four-
. Lidentité > g P P pecinq
Logo secondaire renversé colore pale. Les logos blanc ou noir 100% sont nisseur ou d’un partenaire.
utilisés uniquement lorsque c’est une nécessité,
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3. L'univers
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3 ‘I L'univers > La police de caractére Haffer HX de Displaay Type = misée pour permettre une lecture agréable tout en
L]
Typographie principale Foundry est a prioriser pour I'ensemble des textes.  donnant un aspect impactant en grand format.
Son dessin tire avantage d'une hauteur de x maxi-

Regular + Italic

Ehentur aut
Haffer XH auisalique
parum si.
Lique volenihic
tenis min.

Displaay Type Foundry
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3.2 L'univers -
Typographie secondaire

INnter

Google font

La police secondaire Inter (Google font) peut étre  comme alternative lorsque la police principale
utilisée uniquement pour le texte courant de petite  n'est pas disponible.
taille, ou en cas d'exceptions rares, par exemple,

Regular + Italic

Ehentur aut
quis aliqgue
parum si.
Lique volenihic
tenis min.
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3.3

uuuuuuuu

cartcgene

cartcgene

cartcgene

cartcgene

cartcgene

cartcgene

aaaaaaaaa
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3.4

NUE
PALE

BLEU
BLANC

GLACIER

L'univers >

Recettes des couleurs

Couleur de textes

NUE

Les codes CMJN présents dans ce guide

sont ajustés pour l'impression offset.

NUE PALE
#{7f8f6

RVB 247 248 246
CMJUN 3230

Cool Gray 1C, 50%
Cool Gray 1U, 50%

OFFSET 313 5

BLEU

#292fe9

RVB 41 47 233

CMJN 9176 0 O

PMSC 2935C
PMSU 300U

OFFSET 82 67 0 O

VERT PALE
#d5e5c0

RVB 213 229 192
CMJN 211320

PMSC 2404C
PMSU 5585U

OFFSET 34 0 42 O

ROUGE PALE
#ffe8e7

RVB 255 232 231
CMINO1370

PMSC 182C
PMSU 706U

OFFSET O 8 5 4

BLEUBLANC

HEOF5FA

RVB 224 245 250

CMIN15040

PMSC 9400C
PMSU 9400U

OFFSET 4 0 2 0

BLEU MOYEN

#212372

RVB 33 35 114

CMJN 100 95 26 9

PMSC 2mn8C
PMSU 2738U

OFFSET 100 93 O 30

JAUNE VERT

#HececOf

RVB 238 244 157

CMJN 12 0 48 O

PMSC 2295C
PMSU 2295 U

OFFSET O 70 58 O

ROUGE

H#ff7373

RVB 255 115 115

CMJN O 68 44 O

PMSC 2346C
PMSU 178U

OFFSET O 70 58 O

GLACIER

#B2EDF8

RVB 178 237 248

CMJN 33 070

PMSC 9464C
PMSU 9440U

OFFSET 32 0 8 O

BLEU FONCE
#090c30

RVB 9 12 48

CMJN 100 96 47 65

PMSC 289C
PMSU 3035U

OFFSET 100 71 9 56

VERT FONCE
#203842

RVB 32 56 66
CMJN 87 61 51 55

PMSC 560C
PMSU 560U

OFFSET 89 22 34 65

ROUGE FONCE
#442537

RVB 68 37 55
CMJN 63 82 45 59

PMSC 7645C
PMSU 7421 U

OFFSET 65 98 21 8

NUE

#fOfOfO

RVB 240 240 240

CMIN 7560

PMSC
Cool gray 1C

PMS U
Cool gray U

OFFSET 12 8 124
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3 5 Lunivers > Les icénes ont été congues sur mesure pour se visuelle doit étre conservée. Les icdnes sont aussi
L]
lcoénes lier a la marque de fagon naturelle et épurée. Side  disponibles en bleu moyen, en rouge, en glacier et
nouvelles icdnes sont a ajouter, la méme facture  en nue pale.

A
ANAYW 2o
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3.6

L'univers >
Inspiration images

Lorsque des images sont captées, ou bien récol-
tées sur des banques d’'images, les photos doivent
étre a I'ambiance humaine, documentaire et au-

thentique. Il est important de ne pas seulement

choisir des photos technologiques ou abstraites

pour ne pas perdre de vue la mission humaine de

la compagnie.
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3.7 L'univers >
Réseaux sociaux

COMMUNICATION

Lorem ipsum
dolor sitamet,
consectetuer
adipiscing elit
volutpat.

PROFIL RECHERCHE

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh

euismod tincidunt ut laoreet

Lorem ipsum
dolor sit amet,
consectetuer

adipiscing elit
volutpat.

Sed diam honummy hibh
euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam.

Quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh

euismod tincidunt ut laoreet

COMMUNICATION
PROFIL PARTICIPANT

Lorem ipsum
dolor sit amet.

sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut lacreet
dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad
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L'univers >
Site web

Larecherche

Unouune participante
Contribuez 4 1a recherche en
santé et aidez & faire progresser
les connaissances.

Un ouune chercheuse
Accédez aux données et outils

Initiatives en cours Voir tout

Frojets oir tout

Prejot SATAQ - Santé et Adaptation des
Travailleurs Agricoles du Québec faca au
changement climatique: évaluations et

Facteurs génétiques et non-génétiques ul
Influencent les conditions et malacies libes

fusce vitae

accéléror vos
projets scientifiques.

congue In tortor semper bibendum.

Initiatives en cours

= Collecte 2025

Title lorem ipsum
dolor sit amet
consectetur alit

Voirle détail

= catagorie

Sis  voirie aetail

= Collecte 2025

Title lorem ipsum
dolor sit amet
consectetur alit

Voirlegétail

Breast cancer and the exposome: whatis
the role of envirenmental exposures?

Xxpanvior 2026

Séquencage de
genomes 2025

Consequat blandit dui auctor convallis luctus massa.
Mauris egestas laoreet congue malesuada quis tortor
turpis habitasse aliquam.

= collecte

Title lorem ipsum
dolor sitamet
consectetur alit

Voir e détail

2025

cartzgene s s Wi oo

Une ressource
populationnelle
unique pour la
recherche en santé
et lavancement
des connaissances

au Québec

Ensemble, pour la recherche

CARTaGENE est la plus grande cohorte adulte du Québec, fondée sur la
participation de milliers de Québgcoises et Québécois qui contribuent des
données et des échantillons biologiques pour étudier 4 long terme les
déterminants de la santé et des maladies,

Vous étes une participante ou un Vous étes une chercheuse ou un

participant chercheur
Découvrez Fimpact de votre participation et continuez & Accédez aux données et outils de CARTAGENE pour vos
faire progresser Ia recherche. projets de recherche.

= Notre mission

Rendre accessibles
des données
populationnelles
riches et diversifiées
afin de soutenir la

Title lorem ipsum dolor sit amet consectetur alit

Voirle projet

Title lorem ipsum dolor sit amet consectetur alit

Voir e projet

Title lorem ipsum dolor sit amet consectetur alit

Voir e projet

GenomeQuébec

2025

2025

® Vous étes une chercheuse ou un chercheur?

Accédez d notre
portail pour explorer
les données, les
échantillons et le
processus d'acces.

Contactez-nous!

Des questions sur la participation, laccés aux données
pour la recherche ou les activités de CARTaGENE? Notre
équipe est 1a pour vous!
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